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Nasce con la Mammi il primo Sic»

l Leggi a confronto

# Secondo la legge Mammi,
approvata nel 1990, «per risorse
complessive del settore della
comunicazione di massa» si
intendono i ricavi derivanti da:

- vendita di quotidiani e periodici

- vendita e utilizzazione dei
prodotti audiovisivi

- abbonamenti a giornali,
periodici o emittenti
radiotelevisive

- pubblicita

- canone ¢ altri confributi pubblici
a carattere continuativo

i Nessun soggetto pud realizzare
pit del 20% di tali risorse o pill
del 25% se consegue aimeno
due terzi dei propri introiti nel
settore delia comunicazione di
massa.

Per la legge Maccanico del

1997, nessun soggetio che

detenga partecipazioni nella tv e

nell'editoria quotidiana e

periodica pud raccogliere,

sommando i ricavi dei due

settori, proventi superiori al 20%

del totale nazionale delle risorse

derivanti da:

- pubblicita

- spettanze da televendite

 Sponsorizzazioni

- convenzioni con enti pubblici e
“finanziamento delta Rai

- ricavi da offerta televuswa a
pagamento

- vendite e abbonamenti a
quotidiani e periodici

- mercato dell'editoria elettronica
destinata alla famiglia

% Con il Ddi Gasparri, nessun
s0ggetto pud conseguire ricavi
superiori al 20% delle risorse
complessive del Sic. I ricavi
$0N0;

- finanziamento setvizio
pubblico al netto dei diritti
dell'Erario

- pubblicita nazionale e locale

- Bponsorizzaziont, televendite

- investimenti di enti ¢
imprese, per promuovere |
propri prodotti o servizi

- gonvenzioni con enti pubblici
& prowvidenze pubbliche

- pfferte televisive a
pagamento

- vendite di beni, servizi e
abbonamenti relativi ai
settori jndicati allarticolo 2

ROMA u 1l Sic, Sistema integra-
to della comunicazione, non &
un'invenzione della legge Ga-
sparri. E la rielaborazione allar-
gata delle norme sulle risorse
contenute nella legge Mammi e
nella legge Maccanico. Secon-
do il ministro delle Comunica-
zioni che sta dando il suo nome
alla legge di prossima approva-
zione, «proprio Maccanico ave-
va gia indicato di fatto un Siste-
ma integrato delle comunicazio-
ni, aggiornandolo dalla Mam-
mi, che la legge attualmenie in
discussione in Parlamento non
fa che rendere maggiormente
coerente ¢ moderno»,

I precedenti Sic, se cosi si
possono chiamare, hanno perd
una caratteristica in comune:
non sono mai stati calcolati,
definiti e formalizzati. E le rcla-
tive norme sono rimaste inat-

tuate.
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L’ antesignano. Curiosamen-
te, I'articolo della legge Mam-
ml -~ approvata nel 1990, a
prezzo di una crisi di governo
— & il numero 15, come nel
disegno di legge Gasparri. Il Ii-
mite fissato, anche in questo ca-
50, & pari al 20% delle risorse
complessive del settore delle co-
municazioni di massa. It tetto si
alzava al 25% per i soggetti che
realizzavano almeno due terzi
dei propri introiti nel settore del-
la comunicazione. Componeva-
no quel Sic ante litteram ricavi
da vendita di quotidiani e perio-
dici o da utilizzazione di prodot-
ti audiovisivi (leggi: home-vi-
deo) fino agli abbonamenti a
giornali e pay tv. Oltre a pubbli-
citd, canone e altri contributi
pubblici.

Risorse o audience. . attua-
zione spettava al Garante per
I'editoria ¢ la radiodiffusione,

che commissiond un rapporto
alla Global Media Italia. «11 Sic
& concettualmente uno strumen-
to d’avanguardia — sottolinea
Angelo Zaccone Teodosi, auto-
re di quel rapporto, oggi presi-
dente di IsiCult ~— ma evane-
scente nella sua concreta appli-
cabilita, In Jtalia non si dispone
a oggi di una strumentazione
adeguata a misurare I’economia

dell'industria culturale, E nem-
meno una thma crecibile e afh-

dabile delle risorse affluenti al
sistema televisivo. Anche i risul-
tati prodotti per il Garante
dell’editoria erano suscettibili
di critiche metodologiche e defi-
nitoric». Aggiunge Zaceone Te-
odosi: «In nessun Paese al mon-
do & stato adottato un sistema
come il Sic», La stessa Commis-
sione Ue, alcuni anni fa, elabo-
rd un’ipotesi di direttiva anti-
trust, che s’arend nei criteri di

misurazione delle concentrazio-
ni multimediali. «Nei Paesi che
hanno affrontato la questione se-
ramente & stato introdotto un
tetto per le audience» conclude
Zaccone,

Esperti divisi, Sette anni do-
po tocca alla legge Maccanico.
Oltre ai limiti sulle risorse setto-




